Wytyczne Nr 4.
Dyrektora Generalnego Sluzby Zagranicznej
z dnia 24 stycznia 2005 r.
w sprawie zasad sponsorowania przedsiewzig¢¢ organizowanych przez jednostki
organizacyjne resortu spraw zagranicznych oraz zasad udzielania patronatu
przedsigwzigeciom organizowanym przez osoby fizyczne i prawne w kraju i za granica.

Wytyczne okreslajg zasady postgpowania przy przyjmowaniu $wiadczei sponsorow przez
jednostki organizacyjne resortu spraw zagranicznych, w tym Ministerstwo Spraw
Zagranicznych, placowki zagraniczne oraz inne jednostki podlegle i nadzorowane przez
Ministra Spraw Zagranicznych oraz zasady udzielania patronatu Ministra Spraw
Zagranicznych, Ministerstwa Spraw Zagranicznych oraz placowki  zagraniczne]
przedsiewzieciom organizowanym przez podmioty nie wchodzace w skiad resortu spraw
zagranicznych.

1. Sponsorowanie.

1.1. Decyzje o przyjeciu $wiadczenia sponsora podejmujg samodzielnie kierownicy placowek
zagranicznych i dyrektorzy komorek organizacyjnych Ministerstwa Spraw Zagranicznych w
zakresie przedsiewzie¢ organizowanych przez podlegle im placowki zagraniczne i komorki
organizacyjne.

1.2. Swiadczenie sponsora polegaé moze w szczegélnosci na darowiznie, nieodptatnym
$wiadczeniu ustug lub uzyczeniu rzeczy przez sponsora na rzecz jednostki organizacyjne;
resortu spraw zagranicznych. W przypadku, gdy organizatorem przedsigwzigcia jest placowka
zagraniczna, a sponsorem podmiot majacy siedzibe w panstwie przyjmujacym, nalezy mie¢
na uwadze to, ze o formie prawnej sponsorowania rozstrzyga¢ bedzie prawo miejscowe.
Przed podjeciem decyzji o przyjeciu $wiadczenia sponsora zaleca si¢ powzigcie wiarygodne]
informacji o skutkach, jakie miejscowe prawo wiaze z przyjeciem takiego $wiadczenia.

1.3. Sponsorem przedsigwzigcia organizowanego przez jednostke organizacyjng resortu spraw
zagranicznych moze by¢ instytucja, osoba fizyczna lub osoba prawna, ktorej dziatalnosc:
a) nie budzi watpliwosci co do zgodnosci z prawem lub dobrymi obyczajami;
b) nie jest przedmiotem publicznej krytyki (np. w $rodkach masowego przekazu);
¢) nie narusza celéow polskiej polityki zagranicznej, ani tez nie godzi w interesy lub
wizerunek innych panstw lub organizacji migdzynarodowych:;
d) daje si¢ pogodzi¢ z powaga urzedu oraz charakterem sponsorowanego
przedsigwzigcia.

1.4. Warunki sponsorowania powinny by¢ okreslane na pi$mie, w postaci umowy albo
wymiany korespondencji, okreslajacej zakres i termin wykonania przez sponsora jego
zobowiazan oraz ewentualnie zakres i termin wykonania nieodplatnych swiadczen, o ktorych
mowa w pkt 1.5.

1.5. Z przyjeciem $wiadczenia sponsora moga si¢ wigza¢ nieodplatne Swiadczenia na jego
rzecz, na przyklad:

a) ujawnienie faktu sponsorowania przedsigwzigcia przez dang osobg fizyczng lub
prawna;



b) umieszczenie znaku graficznego sponsora lub informacji o jego dziatalnosci na
drukach i innych materialach dotyczacych sponsorowanego przedsigwzigcia;

¢) umieszczenie znaku graficznego sponsora, informacji o jego dziatalnosci, w tym
drukéw reklamowych w miejscu, w ktérym organizowane jest sponsorowane przez
niego przedsigwzigcie;

d) umieszczenie informacji o sponsorze w materiatach informacyjnych dotyczacych
dziatalnosci MSZ lub polskiej placowki zagranicznej;

1.6. W ramach wykonywania nieodplatnych §wiadczen na rzecz sponsora nie nalezy:

a) umieszcza¢ nazwiska lub nazwy (firmy) sponsora, w tym jego znaku graficznego
na dokumentach urzedowych, zwlaszcza dokumentach opatrzonych godlem
Rzeczypospolitej Polskiej;

b) umieszcza¢ informacji o sponsorze, w tym jego znaku graficznego na fladze lub
godle Rzeczypospolitej Polskiej lub w ich bezposrednim sasiedztwie;

¢) umieszcza¢ informacji o sponsorze, w tym jego znaku graficznego w
pomieszczeniach urzgdowych Ministerstwa Spraw Zagranicznych i1 placéwek
zagranicznych, za wyjatkiem sytuacji uzasadnionych charakterem przedsigwzigcia,
na przyklad w przypadku wystaw organizowanych w siedzibie placowki
zagranicznej;

d) umieszcza¢ informacji o Ministerstwie Spraw Zagranicznych lub polskich
placowkach zagranicznych, zwlaszcza informacji opatrzonych  godlem
Rzeczypospolitej Polskiej w miejscach nie licujacych z powaga urzedu;

e) eksponowac ofert handlowych sponsora w miejscu, w ktérym organizowane jest
sponsorowane przedsigwzigcie, przy czym przez ofert¢ handlowg nalezy rozumie¢
material zawierajacy informacj¢ o produkcie, jego cenie oraz mozliwosci nabycia,

f) dopuszczaé do wykorzystywania w dzialalnosci reklamowej sponsora nazwy
ministerstwa, placowek zagranicznych, a takze godla lub flagi panstwowej — nie
dotyczy to umieszczania informacji odnoszacych si¢ do faktu sponsorowania
przedsigwzig¢ organizowanych przez jednostki organizacyjne resortu spraw
zagranicznych w publikacjach, zestawieniach lub w innych oficjalnych zrodtach
sponsora, ktére nie stuzg bezposrednio reklamie jego dzialalnosci.

2. Patronat.

2.1 Patronat jest szczegOlnag forma poparcia udzielonego danemu przedsigwzigciu. Poprzez
udzielenie patronatu organ lub jednostka organizacyjna administracji daje wyraz swojego
uznania dla przedsigwzigcia objetego patronatem oraz uwiarygodnia cel, jakie dane
przedsiewziecie ma osiggna¢. Zasady udzielania patronatu przez organy administracji
rzadowej i podlegle im jednostki organizacyjne nie sg okreslone przepisami polskiego prawa.

2.2 Patronat moze by¢ udzielony okreslonemu przedsigwzigeiu, realizowanemu przez
podmiot lub podmioty nie wchodzace w sklad resortu spraw zagranicznych, w szczegdlnosci
konferencji, konkursowi, koncertowi, spotkaniu, lub innemu wydarzeniu godnemu wsparcia.

2.3 Nie nalezy udziela¢ patronatu instytucjom, osobom prawnym, osobom fizycznym, a
zwlaszcza podmiotom gospodarczym oraz produktom.

2.4 Patronatu udziela:
a) Minister Spraw Zagranicznych — gdy chodzi o patronat Ministra Spraw
Zagranicznych;



b) Dyrektor Generalny Stuzby Zagranicznej — gdy chodzi o patronat Ministerstwa
Spraw Zagranicznych;
¢) Kierownik placowki - gdy chodzi o patronat placéwki zagraniczne;.

2.5. Patronat powinien stuzy¢ przede wszystkim:
a) realizacji celéw polskiej polityki zagranicznej, a zwlaszcza przyczyniaé sie do
kreowania pozytywnego wizerunku Rzeczypospolitej Polskiej za granica;
b) wspieraniu funkcjonowania $rodowisk polonijnych, w tym polonijnych
przedsigbiorstw;
c) tworzeniu przyjaznego srodowiska dla wykowania przez polskie placowki
zagraniczne funkcji dyplomatycznych i konsularnych.

2.6 Podmiotowi organizujacemu przedsigwzigcie objete patronatem mozna zezwolié w
szczegoblnosci na:
a) umieszczenie informacji o udzieleniu patronatu na drukach i innych materialach
dotyczacych przedsiewziecia;
b) umieszczenie informacji o udzieleniu patronatu w miejscu, w  ktérym
organizowane jest przedsigwziecie;
¢) rozpowszechnienie informacji o udzieleniu patronatu w $rodkach masowego
przekazu, krajowych lub zagranicznych;

2.7. Zaleca si¢ formutowanie warunkéw patronatu na pismie. Pkt 1.4 stosuje si¢ odpowiednio.

2.8 Udzielenie patronatu nie moze:

a) shuzy¢ wspieraniu 0séb fizycznych lub os6b prawnych oraz instytucji i innych
podmiotéw oraz przedsigwzigé, ktérych dzialalno$¢ Iub charakter budza
watpliwosci co do zgodnosci z prawem, dobrymi obyczajami, lub sa przedmiotem
publicznej krytyki, zwlaszcza w $rodkach masowego przekazu;

b) by¢ sprzeczne z celami polskiej polityki zagranicznej;

¢) godzi¢ w interesy lub wizerunek innych panstw lub organizacji
miedzynarodowych;

d) narusza¢ powagi urzedu.

3.1 Wniosek o udzielenie patronatu przez Ministra Spraw Zagranicznych, Ministerstwo
Spraw Zagranicznych lub placéwke zagraniczng wymaga zaopiniowania przez dyrektora

Protokotu Dyplomatycznego. Wraz z wnioskiem o udzielenie patronatu nalezy przedlozy¢
informacje niezbedne do wyrazenia opinii o przedsigwzigciu i jego organizatorze.

4. Niniejsze wytyczne wprowadza si¢ do stosowania w Ministerstwie Spraw Zagranicznych i
placowkach zagranicznych od dnia 1 Iutego 2005 r.

Dyrektor Generalny Stuzby Zagranicznej
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